
ЭФФЕКТИВНОЕ БРЕНДИРОВАНИЕ

БИБЛИОТЕК – КОММУНИКАТИВНЫЕ, 

СЕМИОТИЧЕСКИЕ И АРХЕТИПОВИЕ

АСПЕКТЫ



 Искренная благодарность специалистам 

издательства «КНОРУС» за прекрасный выбор 

темы конференции и за ее отличную 

организацию!!!

 Только организаторы знают, сколько труда и 

нервов стоило им проведение этой 

замечательной конференции!!!



 В основе презентации - проект брендирования детской 

комнаты Библиотеки иностранной литературе.

 Автор проекта - Евгения Кондакова.

 Это один из международных сайтов проекта:

 https://www.behance.net/gallery/173319169/detskij-zal-

inostranki?tracking_source=search_projects|%D0%94%D0

%B5%D1%82%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9+%D0%B

7%D0%B0%D0%BB+%D0%B8%D0%BD%D0%BE%D1%81%

D1%82%D1%80%D0%B0%D0%BD%D0%BA%D0%B8+&l=0







 Детский зал иностранки — это современная 

библиотека, в которой помимо большого 

фонда книг, проводят занятия для детей 

различных возрастов: мастер-классы, 

экскурсии, библио-уроки, встречи с 

писателями, иллюстраторами и 

переводчиками детских книг.

 Так, изучение языков становится более 

интересным, эффективным, а процесс 

обучения легким и ориентированным на 

детские интересы.



 Дети с удовольствием погружаются в миры 

зарубежных литературных героев, рисуют и 

иллюстрируют свои книги, а также участвуют в 

спектаклях.

 Цель проекта — создать привлекательный 

образ современной детской библиотеки, 

разработав актуальные носители и 

внутреннее оформление, тем самым 

привлекая детей к литературе, популяризируя 

чтение и приобщая к языкам подрастающее 

поколение.



 С семиотической точки зрения брендинг - это 

процесс создания и коммуникация постоянных 

знаков по отношению к товару - физическому 

объекту, услуге, идее и т. д.

 Качественный брендинг означает, что мы 

полностью удовлетворили ожидания 

потребителей соответствующего товара, 

характеристики этого товара и что мы сделали 

это оптимальным коммуникативным 

способом.



 В данном случае потребители это московские 

дети и их родителей.

 Услуга представляет собой библиотеку 

детской литературы.

 Очень креативная Евгения Кондакова нашла 

один из оптимальных знаков в этом плане -

изображение слона.

 Это замечательное и интелигентное животное 

очень ценно и любимо детьми.





 Образ слона интерпретирован очень 

оригинально, метафорично и с юмором.

 Образ также метафоризирован - на 

слоне надеты очки, что является 

аллюзией на чтение.







 Этот базовый образ брендинга получил 

дальнейшее развитие в виде 

шрифтовой метафоры.

 Та шрифтовая метафора - еще одно 

доказательство профессионализма 

художника.







 Для эффективности брендинга очень 

важно демонстрировать основные 

признаки бренда на как можно большем 

количестве рекламных носителей:

 визитных карточках, 

 фирменных бланках, 

 внутренней и внешней рекламе и т.д.













 Важной частью брендинга является 

различный мерчендайзинг:

 футболки, 

 сумки, 

 значки, 

 кружки, 

 ручки и т. д.







 Важной частью брендинга являются и 

его цифровые аспекты - то есть то, как 

брендинг будет выглядеть на экранах 

мониторов, планшетов и мобильных 

телефонов.

 Другой очень важный аспект в этом 

случае - брендирование знаков в 

социальных сетях.







 Профессионализм художника 

проявляется в том, что она также 

разработала дизайн брендинговых

знаков в архитектурном окружении 

библиотеки.

 И здесь снова были предложены 

креативные и эффективные решения.







 Все это свидетельствует как о высоком 

профессионализме российских библиотек, так 

и о высоком профессионализме российских 

маркетологов-коммуникаторов (в данном 

случае Евгении Кондаковой и ее 

преподавателей).

 Оба феноменов по качеству и по 

креативности, без сомнения, находятся на 

мировом уровне.



Спасибо за вниманием!!!


